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APRESENTADOR/APRESENTADOR/
APRESENTADORA APRESENTADORA 

AS VOZES DO PODCAST

PÚBLICO ALVOPÚBLICO ALVO

PERFIL DO OUVINTE

PROPÓSITOPROPÓSITO

POR QUE ESSE PODCAST DEVE EXISTIR?

DO LOGOTIPO E CORES ATÉ A ARTE DA CAPA

TIPOTIPO

FORMATO, GENÊRO, CATEGORIA E ESTILO

FUNÇÕES EFUNÇÕES E
RESPONSABILIDADESRESPONSABILIDADES
QUEM FAZ O QUÊ E POR QUÊ?

LAYOUTLAYOUT

EXAMPLO: SÍMBOLO, ESTILO, IMAGENS E CORES

1

DATAEQUIPE VERSÃO

PLANEJAMENTO DO PODCAST:PLANEJAMENTO DO PODCAST:  CONCEITO E FORMATO

NOME DO PODCAST NOME DO PODCAST 

CURTO, MARCANTE,
MEMORÁVEL

CONCEITOCONCEITO

CONCEITO EM UMA FRASECONCEITO EM UMA FRASE

SINOPSE - UMA DESCRIÇÃO MAIS DETALHADA SOBRE O CONCEITOSINOPSE - UMA DESCRIÇÃO MAIS DETALHADA SOBRE O CONCEITO

IDEIA CENTRAL POR TRÁS DE TUDO

RESUMA DO QUE SE TRATA O SEU PODCAST

UMA FRASE QUE RESUME E PROMOVE O PODCAST

QUAL É A DURAÇÃO IDEAL PARA O SEU PÚBLICO?EVERY FRIDAY? ONCE A MONTH?

LEMBRETE:  PENSE EM POSSÍVEIS NOMES DE USUÁRIOS PARA REDES SOCIAIS,
DOMÍNIOS E OUTRAS MARCAS REGISTRADAS.

DURAÇÃODURAÇÃO

DURAÇÃO DE CADA EPISÓDIO

FREQUÊNCIAFREQUÊNCIA

PERIODICIDADE DOS EPISÓDIOS

ORIGINALIDADEORIGINALIDADE

O QUE TORNA ESSE
PODCAST ÚNICO?

O QUE FAZ ISSO SER ÚNICO? QUAL É A IMPRESSÃO QUE CAUSA?


